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Logo®rmz9emdo. g@boso ,,930b6md035%, 2006 §. # 6, 33. 148-152. (56553360 .
wmdobsdy).

dmmbmzbol  3MMmAbmBoMYds 009MHgmOol Mgyombdo. gm@bswo ,,93mbmdozs™, 2006
0. #8,33.111-116 (00565533™900 b. Jo6rdods%Dy, 9. ¢3wq09).

Lologdmberm 3meo@ozol ds639E0bymwo bEMEIE0900 506M9ddol Jimzowgdol
05DsOBY. BbMYMx7305. 259399 Mds ,,vb039MOLOE0”, ™Mdoobo, 2006 §. -107
33- (005655330 9. MOMESAY).

AWO0BAOL  BoBOOL  FoM39BH0byro  33gzs s  dobo  2obzomamgdol
LAOSGHJR0900  8F56M530. ImbmaM5x300.  259MmI399mds  ,,mboggemloo,
0d0obo, 2006 §). -219 a3. (0056553@™M0 9. d5HGEHSAY).

Logo®nggeomls w3s0gbo  Boasbdsbomegderm  dsBOOL  JoM3gBHobywo
33w935. 03569 x935b0330¢0l 05YdOL 130 Ferobmogolsdo dodwzbowo mbvy
L53Y3b0gOHM  3Mmbx3gM96Eo0l FsLoergdo. mdowobo, 2006 §. (056ss3GHMGMgdo 9.
MOMEdY, 0. XOBM0AY).

0563930630l 250mygbgdoll  mo30LgdMMgdsBo  LogmBmOGH™  99o3Eobsdo.
JObswo ,,93mbmd03s, 2007 §. #1-2, 33.125-132 (0056553BHMM0 ©. ¢mdobsdy).
159399MBIWM-L50YIBOEOGSFOM dgo@3obolls o 3OMOGHMEMAO00L
396@®90do  356393H0bg Mo Logddosbmdol  mEYBOBosgool  sSErymGomdo.
gmObosero ,,03mbmdogs”, 2007 §.  # 1-2, a3. 161-165 (0056553360 .
mdobsdy).



18.

19.

20.

21.

22.

23.

24.

25.

26.

27.

28.

LogobBobsME D™ dmALob9d0L 05BMOL 239630056930
&96096309d0 LodoOmzgermdo. 79MHbseo ,,93mbmdozmeo dGmgowo®, 2007 §. # 2,
33- 38-41 (0565533 MEM0 ». 35¢00330¢00).

LBSGMOHOM-Bo3MOMEOE M LoHoMIMgdOL 3M6396096¢3)b5605b6MdOL
950mm30L530  3OMYM5FME-F0DBbMOM030 JoEMmBs.  FMMbsewo  ,,93mb6mB03s%,
2007 §. #3-4, 93.91-96 (00965530 ©. w™dobsdy).

909dAHOMbMwo  30Bbglol 49630560930l MsbsdgM™3g  BHYb9b0900
dbmxwomdo.  g9Obsero ,0bsemo 93mbmdol@o”, 2008 {. # 1, ¢3. 18-30
(009655330 6. 5095 dY).

Logo®mM39eml  063gMbgR-d5DMHOL  FoM39E0bymeo  33wg3s. ImbmaM5x5300.
39000(399wmds  ,,16039MLOE0”,  Mdorolo, 2008 §. -151 a3. (096s53GH™MO
6.5000d)).

Lo93Wglom  JoGomMwo  s86MdmAol  Jum30wgdol  FoMdmgdol  gobgzomsMgdol
3961394303900 LaogdoOmzgarmdo. bsdgabogam 3mbxgmgbzool ,,dMolEH0sbmds ©s
930603035 (mbvy, 2008 Ferols 30 doobo) LsdgabogMm IOHMIGOOL 3OGdMwo. ML)
39000399 Mds, MdOEroLO, 2008 §). 23. 67-71 (156553EH™MMJOO 935 MYOMESdY, JOIO
wEOMG5dY).

Lodo®moz9wml 06@96b9¢)-05DsM By 3Mbgdmwo 3™3mbo3530900L
956 393H0by Mo 33Q939. LOGODITMOOLM  bTY3609MM  3MbxrgM9bE00L
»39005¢Mm0 3006035309600  BH9dbmEmyoqdo  (Lodo®mzgwml  Egdbozmdo
16039OLoE9E0, Mdogrobo, 2008 Ferols 16-19 mg@Bmddgemo)  bsdgiboghHm
d6MIgd0L 30900,  Logsdmdgderm Lobero 39460300 Mboggdbodg@o®,
0d00obo, 2008 §. 43. 387-391 (00565533 MMHJO0 g. d5MSMSTZ0W0, 6. 539sdY).
LogoMM39wml  06¢3gMbgE)-0tmdbdsmgdgwms 3560 3930baMwo 33w93s. FMbsero
»930bm3035%, 2008 §. #7-8, 93.173-183 (0056553 MM0 6. 5dsdY).

w3s0glbo  93mbmdozmemo  obsmergdol  3MMdWgdgdo s  39ML3gdGH03700
Logodrmggemdo.  LogdoOmzggenmdo 538 LogamBmlis  ©@s Mol Lobgedfogm
60396003 IGHOL  Fogh  MMRBOBYIMwo  3mbx89gMbEool  ,,39Bsmegdol
(9x3MOHIJOOL 335335 Logdomzgermdo:  MBsmwglo  93mbmdozmémo s
36OmRBoMwo  qobsmEgdol  olobdsMgdws (Mol Labgwdfogm
60396003 9G0, 2008 erol 25-27 03erobo) Lsdgsbogmm FOMIdOL 3Mgdwo.
39900399 Mds ,,mb039MLIE0™, MdOEOLO, 2008 ). 23. 68-74.

dmdbdomgdgerms  J3930L 930L90Mgdsbo  LodoMmggermls  mdscengbo
LoOBsbsMW DM BALIBYOGOOL  B3BIODY.  LogMMETMGOOLM  Lbydg3bogH™
3mb6x896M9biool  ,,00800065609  250m(j3939%0 3m©bOL  BsmmM3sdo - 3mbs
3b™3Mm9d0LsM30L*  (mMolL  Lobgwdfogm  Mbogzgdbo@gdo, 2008 Farol 3-4
mgdG™03960) Lsdg3bogm IOMIGdOL 3Mgdmwo. 450mI3)0XMdS ,,296039MLIO,
2008 §). 33. 90-95 (00565533 ™M0 9. MYOMG5d)).

Logodrmggemdo  30330@geol  dmabdoMgdgwms  d9BOmOL  Fs6M39@0by o
33w939. §0bso ,,93006MmF035 s d0Bbglo*, 2008 §. #5, 33. 89-99 (Msbs53EH™MMO
6.5000d)).

LobgIFoBmb HMEo KobsE30L LOLEBHIIOL FoIxMdYLYdsTo. LsgHMsdMGHOLM
L5393609MHM 36839096300 ,,00BbgLO s BoymzgEMsM 3GNOWEOWIMBS“( MlvY,
2008 forol 16 dsolbo)  LsdgEboghHm IOHMIGdOL  3M9dYo.  250mI390Mds
»W53356M0%, MOdOEoLO, 2008 . 23. 256-261 (0056553 MM0 ©.crm30bsdY).



29.

30.

31.

32.

33.

34.

35.

36.

37.

38.

39.

40.

41.

42.

Determining Consumer FEthnocentrism in Georgia”, First  Annual International
Conference on Current Challenges in Knowledge Management, Gori, 3-4 October 2008.
pp-88-90. (with Ali Riza Apil).

3WMdO0oBs30d @S 0b6FIMBYEH-35BMOL 99630056930l 3gbgbi0gd0
Logo®mnggemdo. I Bog®mosdm®molic Lsdgsbog®m 306339696300l ,.aemdsobsios
5 15doM39wMb 93mbMT030L BEYMIO 236300050900l 39ML39dGH03900% (DLvy,
2008 ferols 22-24 mg@mddgMo) LsdgbogMm IOHmAgd0l 3M90Mwo. gsdmdE0wMds
,»96039ML5E0%, MBdOOLO, 2008 ). 33. 78-81 (0056553EMMO 6.50v)e05dY).
3MBI0Bs300 @S 06EIMBYE-360M350009Mg00L  d3BEOOL  gob3z0msMgdOL
39609630900  Lodomzgumdo.  BogOHmsdm®obm  bsdgsboghm  3mbrgMgbiool
»93Mbm303mcm0 0b@9aMs300ol 396L3993H03900 395GHOOWNO
39335L0030"(mdoobol 930bmdo3me MODNOIODMOIMS Lobgdfonm
60396003 9G0, 2008 Herol 29 bmgddgmo) UBsdgsbog®m dOMAgdOL 3Mgdwwo.
39000399 Mds ,,mb039MLW0™, MdOoEroLO, 2008 . a3. 124-129.

Georgian Consumers Percepticion of domestic and foreign Products. Part 1. Journal
»Sakartvelos Ekonomika®, 2008, # 11 (132), pp. 30-33. (with Ali Riza Apil).

Georgian Consumers Percepticion of domestic and foreign Products. Part II. Journal
»Sakartvelos Ekonomika®, 2008, # 12 (133), pp. 29-33. (with Ali Riza Apil).

Georgian Consumers Evoluation of Products Sourced From a Geographically Close
Proximity Country. USA. ,,JJournal of Euromarketing™, 17 (2008), No. 3/4, pp.199-218.
(with Ali Riza Apil, Erdener Kaynak)

OO0OpaboTka  IIEPCTSIHHBIX TKaHEW HATypaTbHBIMH OWO3alIMTHBIMH KpacuTeIsIMH. //
Georgian Engineering Neus. 2008, # 4, c. 193 — 195 (coaBtopsl AxBnenuanu M. E.,
Tuatuoumse H. T.)

Georgian Consumers Evaluation of Domestic Products. 6o3m 603msdol
505090056 175 fHarobomogolsdo 8odwgbowo  LsmbogzgMlodg@msdm®molicm
L593bogHM 3b6x39M9BEO00L L, BodsMrM39w Ml 93mbmdozmMo 3G Mdwgdgdo 2008 —
993b609OHMo  bgzs* (30e0l0,2008 §) ULsdgsbogdm OHMIdOL  3Mgdo.
3990339890 FMObswo ,,L5doMmMZgEMl 93mbmToge”, a3. 84-113 (M9bssg3G™McO
5.530¢00).

Georgian Consumers Evoluation of Domestic Products. Journal ,Economics and
Business“. 2009, #1, pp. 106 126. (with Ali Riza Apil).

Consumer Attitudes Toward Domestic and Foreign Products and Markting Pracrices. Part
I. Journal ,, Economy of Georgia“, 2009, # 1 (134), pp. 32-34. (with Ali Riza Apil).
Consumer Attitudes Toward Domestic and Foreign Products and Markting Pracrices. Part
II. Journal ,, Economy of Georgia“ 2009, # 2 (135), pp. 45-50. (with Ali Riza Apil).

L59MMSTMMOLM  LogobBsbsmegdem  ImALobmMgdol dsBMOL  Fomzg@obymewo
33935, gM@boro  ,,030b6m303s%, 2009 (. #1/2, ag3. 228-237 (09bss3¢H™E0
0.35¢20330¢00).

3MBI0Ds30d S 0b6BHIMbYEH-MglOLYOOLsET0 JsMM39wo FMmIbIsMYGOEGOOL
5930009090l Ly3ombo.  LogMMSTMGOOLM Lsdgaboghm  3mbxrgMgbiool
»JWMOSMMO  300DoLo @O LodoMmzgwml  93mbmdogzs”  (bogsomggamls
399603160 960390L0EIGH0, Md0EoLo, 2009 ool 27-28 JomGHo) Lodgsbogm
363990l 309do. odmd39dmds ,,06Mm35305%, Mdowolo, 2009 §. g3. 145-150
(0056553 ™MMGO0 9.290ME5TY, 6.505dY).

3 MB0Do30LMD 3538060900 3OMdMGIgdo AbmBEom 93mbmdozmMo
360%bolols 306d70do0. L59M5TMBHOLM 15393b0YOM-3M5JGH03ME0
3Mb6x39M96300L ,,300MBd0B305, JbmBom 3OHoBolo s LsdbOHgm 3533505
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43.

44,

45.

46.

47.

48.

49.

50.

51.

52.

(539530 §9rgoeol Lobgedfomm Mbogzgdbo@gdo, Jmmsolo, 2009 Farols 16-17
ds0bo)  LsFg3bogHm  IOHMIgdoL  3MGdYO. 39000399 MdS ,»0bM35(300°,
0dowobo, 2009 §. 43. 47 - 50 (00565533H™6900 0.350L5bMOs, 5.899379©0560,
b.693bsdY).

dmdbomdgms  J39308 93089010 Gdb0  LoJoMmM39gwml  0bEHGMHbYE)-dsDIODY.
dgmmbyg LogOHMsTMOOLM Bsdg3609MM-36MsgdEH03Mwo 30b689M9BE00L ,,06¢gMbyGO
@5 LOBMYPsMYds. 0bLM-2009* (53530 F9MgmeEol Lobgwdfogm MbogzgMlo@g®o,
Jmooobo, 2009 forol 5 0gbobo) ULodgabogdm TOMIGOOL 3MJOMEO. 83930
09690l Lobgwdfoxm ¢6o3gmloGgEol godmd3gdermds, Jmomsolo, 2009 §. as.
8-12 (0565533MM9d0 9.90mE 5], 6.50sdY).

3WMBSWNMH0o  3M0DBolol  2o3wgbs 063 gMBYEH-35BMOL  996300056905DY.
Lyb039MLOEIGITMGOHOLM L539x360gMOHM-3M5JGH03ME0 30b6x396M9biz00l
,BMBEoM BobsbLMo 300BoLO s LodsOMzgEwm™ (ML), 2009 Herol 6 0360l0)
L53g3609Mm FOMIGIOL 3MIGOMWO. QSTMI(39Mds ,,mb03gOLOO, MdOEOLO,
2009 §. 23.186-188 (07565533900 9.960ME5AY, 6.50w)05dY).

@Ol B5HBOOL Q9630560 JOOL  JeMdsMHo  S39JBHPd0.  LogMMSTMEOOLM
L5393609MHM 306839096300 ,,00BbgLO s BoymzgEMsM 3GMOWEOIMBS* (Dlsvy,
2009 §erol  0gbolio) LodgEbogdm  FOMABOL  3OYdMWo.  odmd39d™mds
,» 5335600, MO0, 2009 . 33. 77-82 (0565533 MEO0 ™.399365030¢0).
6920060l 306316096@bsM05bMmdOL  Fgz3oLgdol  Fo0gds¢nlzmMo  dmgero. 1
Lyb039MLOEIGITMOHOLM L539x360gOHM-3M5JGH03M0 30b6x396M9biz00l
, 999039 ml 93mbMd03s AbMmBEoMm 3:63MmM96EGHMBsM0BMBOL Bsh3969d¢qdT0:
36MHmdEgdgd0, 3960L39dBH03900¢ (bvg 2009 Farol 25 o0gbolo) ULsdggbogdm
d6™3900L 3690I0. A5dMI(3990Mds ,,b03gMOLOW0, Mmdowolo, 2009 §. §3. 34-39
(0056553 ™MMGO0 9.990ME5AY, b.do6J505dY).

Product Preference Differences of High and Low Ethnocentric Consumers in Georgia.
Eighteenth World Business Congress ,,Management Challenges in an Environment of
Increasing Regional and Global Concerns®. July 1-5, 2009. International Black Sea

University, Tbilisi. International Management Development Association. Research
Yearbook. Volume XVIII. 2009. pp.531-539 (with Ali Riza Apil, Erdener Kaynak).

L5JoMM39wML BosHBWZgzM B5DsOBY dMABTsMgdgms (39308 Fo39EH0bYMwo
330935, LEMb03gOLOEIBHMTMOOLM  bsTY3609OM-5bsc0BH03NO0  FMOboswo
,000b69b0 5 89bgxd96@0%, Fmms MMzl Lobgdfoxgm MboggdlLoEgdoL
299m3399Mds, domvydo, 2009 §. # 1, ag. 124-132 (0056553@HMM0 9. M9OMG5dY).
LOBE3sM  BHMBLIMOEGHOL  JbmBwom  BsDBOHOL  gob3z0mMGBOL  MsbsdgEM™3g
A96@09630900. FMObsewo ,,930mbmT03zs s d0BbgLo*, 2009f. #4,43. 111-125
(0056553¢ ™60 3.comerndy).

956393060l Bo®wdzwgdo. 930900l 3MMbO. Fodmd3gdermds ,,x96039MLsO,
00000, 2009 §. 43.578 (7565533 ™60 3.009d(0330¢0).

Logodm39emlb  LoEsHBM3g3m  BBMOL  FoMm3gBHobawo  33wg3s.  FgmeY
LogMMsdmEMOLm  LsdgEboghm  3mbxzgMgbgool  sbsewo  808s(0Hgdgd0

396500 gdsLs s 33¢93590° (mOOL Labgedfozm MboggdlLodg@o, 2009 fierol 2-
3 mgdGH™IdYM0) LAY3609HM TOMAOOL 30900, 45039 MdY ,,296039MOLICO,
2009 §. 33. 142-147 (0565533 ™60 9. MO™MEHodY).

36093 0: 35650 gdols 93mbmdozs LogdoOm3zgemdo:0639LE0305 3B gdsdo s

3159006 bm@™dgdo  (1998-2008)  (93mbmIgBHEozmwo  33wg3s).  dgmdy
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53.

54.

35.

56.

57.

58.

59.

60.

61.

LogOMITMEOLM  bsdgEboghm  3mbxzgMgbgool  obsero 800GV gdgd0
3965005l @ 33093530 (Mol Lobgwdfoxm «boggdLo@gdo, 2009 ferob 2-
3 mgdGH™IdYM0) LAY3609HM TOMAOOL 30900, 450399 MdY ,,296039MOLICO,
2009 §. a3. 153-160 (07565533 M6M9d0 6.994350009, 3.994350009, .358sd300,
3-053005d9).

AMO0DBIoL Q9630560 gd0L  FoM3gBH0byMmo  3mb3gBE0s  vFoMoL  Mgaombdo.
Logo®mggemdo 583 Logwbmlis s MO0l Labgwdfonm MboggdlodgEol dogH
6560900 3mb6839M96300L ,LooMMN39EMl  §3bMT03MMH0  gob3z0MIMGOOL
5LObIMYOWH: bzswobogmwo GOOBIoL Logsbdsbsmmgdwrm s 33w93000
31399GH9d0" (MO0l Lobgdfoxzm MboggdLodEg@o, 2009 Herol 28-29 Bmgddgho)
Lsdg3bogH ™ FOMIGOOL 3090w,  g98mI3gdemds ,,mmbogxMLowo®, Mdowobo,
2010 §. a3. 20-36.

L5JoMM39wMT0 539X 0L BoBOOL 23630560900l Fo®39EH0bYMOo LEBHOSEHIR0900.
LYMB039MOBOEHYBHMFMOOLM BodgEbogmm 3mbxrgMgbiool ,, AmBErom Gobsblweo
36M0Bobo s Logsemggem™ (obvy, 2009 Herol 10 ©9399d96M0) Lodgsboghm
d6O™A00L 309000, godmdEgdermds ,,050@M™bo%, mdowolo, 2009, 943.27-35
(00565533H™MM900 9.90MmB5dg, b.Jo0ds85d9).

95000l Jum30gdoL BOBOOL bgadgb@sE0s. FMMbswo ,,93mbmdozs*, ™dowobo,
2009, #10-12, 23.96-102 (0056553 ™E0 0.5b30900560).

Logodrmggemdo ool Jumzomgdol d5BOMOL 49630560930l 86 39G0by Mo
LEAHOGJR0900. FMOMbsEo ,,930bMT035¢, Mdowolo, 2009, #10-12, ¢3.177-183
(0056593¢™M0 8.953g0560).

056393060l 499mygbgdols  ms30LgdMEMmdgd0  Lsbwlsm A®5bL3MOEH 0oL
9bobm9dol bygmmdo. FMHbsero ,,03006m3035 s dBOBbYLO®, Mdowrolo, 2010,
#1, 93.124-1136 (0056553BH™M0 9.c0Me00dY).

Log3wgbom  JoGoewo ool  Jumgowgdol  FoMdmgdol  49630m9Mgd0L
3961394303900 Lods®mzgarmdo. V bsdgEbogdm 30mbx396M9b300L ,,.d00LEH056Mds s
9306m3035° (bvy, 2010 Herols 25 0563560) bsdgabogdm IOMIgdol 3Hgdwmwo.
39000(399Mds ,,b039MLE0”, mdowolo, 2010 §. ag. 71-78  (09bs93GH™M0
0.563wW90560).

060353099600 Bodmbwwoom 35BsmBg goligerols 8s6M3930bamwo  LEBMsE)a0gdo0.
LOgOMITMOOLM  Bsdg3bogMMm-3GmsdBozMmo  3mbxgMgbgool  ,,06m3530900
00Bbglido* (d50MolL Lobgedfoxzm Mbogzgdlodgdo, dsmwydo, 2010 ferols 16-17
3360¢0) bsdg3bogmm IMMIGdoL 3Mgdwwo,  53mdEgdEMmds ,,x96039MLso™,
mdoobo, 2010 §. ¢3. 79-82.

930Mmb0 Logsbdsbs0IgdEMm dmALobwEqdol badolbol 99351930l gmm@O3s.
L5YOMSTMEOLM  b5TY3609OM—3M5]BH03wo 3MbRYMHIBE00L ,,092Mm0bs0Ds30s,
5659900Mm39 H9a0mbmwwo 93mbmdogmmo s LMEoswmo 3OHMEILYdO™ (53530
Dodgools Lobgedfonm Mbogg®bodg®do, Jmosobo, 2010 fiewol 1-2 dsobo)
Lsdg3boghH ™ IOHMIGOoL 309000, 9MI3gdmds  ,,06m35300%,  MdoobO,
2010, @3. 251-264 (056553¢MM9d0 0.35¢0d30¢00, 0.306Md5dY).
232GMOOLGHMWO  B3BOOL  496300560930L  39bgb0900  Logormzgwrmdo.
LogOMSTMMOLM LodgabogPm—3GmsgdBHoznwo  3mbxgegbgool  ,,EGwOO0BIo:
93Mbm3035 s d0Bbglo“ (d50MTol Lobgardfoxzm 1bogzgdLoEgBo, ds30 BE3z0L
399603160 1bogzaMLo@gG0, d50Mdo — GHM30bMbo, 2010 (ol 5-6 03b60L0)
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62.

63.

Lsdg3bogH ™ FOMIGOOL 3090w,  godmI3gdemds ,,mboggMLowo®, Mdowobo,
2010 §. a3. 487-495.

L53gO30b6M dmALobemgdol 05BMOL 23963006930l 39bgbgogdo
Logodrmggemdo.  LogHmsdmMobm  LsdgabogMm—-36mod@GHoznwo  3mbxgMgbiool
»93Mb63030L 5GP MmO 3OHMdEGIYd0 49630056930l M86sAgEOM3Yg 9B93BY*
(39535 319299300l  93mbmdozol 0bLlGHoGMGHo, mdowolo, 2010 feol 8-9
030bo) Lsdg3boghm dOMIgOOL 3090, 3s5@S Myd30eol 93mbmdozol
0bLEGHOGMGHOL  450MmI390Mds, ™doobo, 2010 §. 3. 560-565 (96s53EHMMO
©.¢dobsdy).

LJomM39wMml BodgEoEEbm dMALEbYMHIdOL  dsBOOL FoM3gBHObAMWO 331939d.
dglsdg LogHPsdMOHOLM 3mbxgMHI6E00L 25650093 s 29630MYdS“( 4MOL
Lobgedfonm  mbogg®loGgdo, 2010 Garol 1-2  mgd@mddgemo) bsdgsboghm
dOMIgdol  3Ogdmo,  4edmIEgdwmds  ,,vbogz9gMbogo”,  mdoobo, 2010
0.(0096553@™M0 ©.comd0bsdg).
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დაბადების თარიღი და ადგილი:    1964 წლის 1 მაისი, მარტვილის რაიონის სოფ.დიდიჭყონი .
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1983–1986  ივ. ჯავახიშვილის სახელობის თბილისის სახელმწიფო უნივერსიტეტის საზოგადოებრივ პროფესიათა ფაკულტეტი. სპეციალობა `სამართალმცოდნეობა~

1986–1989   ივ. ჯავახიშვილის სახელობის თბილისის სახელმწიფო უნივერსიტეტის და ლენინგრადის საბჭოთა ვაჭრობის ინსტიტუტის ასპირანტურა . სპეციალობა `სამრეწველო საქონელმცოდნეობა~

1992–1995  ივ. ჯავახიშვილის სახელობის თბილისის სახელმწიფო უნივერსიტეტის დოქტორანტურა. სპეციალობა `მარკეტინგი~.

2002         საერთაშორისო  ორგანიზაცია `BUREAU VERITAS~-ის ტრეინინგი `თანამედროვე მენეჯმენტის სისტემების სისტემების დანერგვა საქართველოს საწარმოებსა და ორგანიზაციებში~

სამეცნიერო ხარისხი, წოდება

1990  მოსკოვის კომერციის სახელმწიფო ინსტიტუტი. ტექნიკურ მეცნიერებათა კანდიდატი. სპეციალობა `სამრეწველო საქონელმცოდნეობა~.


1995     ეკონომიკური და სოციალური პრობლემების სამეცნიერო–კვლევითი ინსტიტუტი. ეკონომიკის მეცნიერებათა დოქტორი. სპეციალობა `მიკროეკონომიკა. მარკეტინგი~.

1995    დოცენტის სამეცნიერო–პედაგოგიური წოდება. ივ. ჯავახიშვილის სახელობის თბილისის სახელმწიფო უნივერსიტეტი. სპეციალობა `სამრეწველო საქონელმცოდნეობა~

1998        პროფესორის სამეცნიერო–პედაგოგიური წოდება. ივ. ჯავახიშვილის სახელობის თბილისის სახელმწიფო უნივერსიტეტი. სპეციალობა `მიკროეკონომიკა. მარკეტინგი~.

სამსახურებრივი გამოცდილება

2006 წ–დან             თსუ  სრული პროფესორი, მარკეტინგის კათედრის ხელმძღვანელი    

დღემდე     

2006 წ–დან              თსუ  წარმომადგენლობითი საბჭოს (სენატის) წევრი

დღემდე     

2005–2007   თსუ სამკურნალო–დიაგნოსტიკური ცენტრის სამეთვალყურეო საბჭოს    თავმჯდომარის მოადგილე


2002–2006        თსუ  მარკეტინგის კათედრის გამგე


2006–2007       აკაკი წერეთლის სახელმწიფო უნივერსიტეტის მოწვეული სპეციალისტი (გამორჩეული რანგით)

2001–2005  ნ.მუსხელიშვილის სახელობის ქუთაისის სახელმწიფო ტექნიკური უნივერსიტეტის  პროფესორი, მარკეტინგის კათედრის გამგე (შეთავსებით)


2001–2003   თბილისის ეკონომიკურ ურთიერთობათა სახელმწიფო ინსტიტუტის პროფესორი (შეთავსებით)


1996–2006          თსუ პროფესორი


1994–2004   თსუ კომერციისა და მარკეტინგის ფაკულტეტის დეკანის მოადგილე სამეცნიერო მუშაობის დარგში

1994–1998  საქართველოს ტექნიკური უნივერსიტეტის დოცენტი, პროფესორი (შეთავსებით)


1994–1998    საქართველოს იუსტიციის სამინისტროს ექსპერტიზისა და სოციალურ გამოკვლევათა ცენტრის სასაქონლო ექსპერტიზის შტატგარეშე სპეციალისტი


1992–1996          თსუ დოცენტი

1991–1992          თსუ მასწავლებელი


1990–1991          თსუ უმცროსი მეცნიერ–თანამშრომელი


გამოქვეყნებული შრომები

129 სამეცნიერო და სასწავლო–მეთოდური ნაშრომი. მათ შორის:


· სახელმძღვანელო  2


· მონოგრაფია 3


· ლექციების კურსი 2


· სასწავლო მეთოდური მასალები  8

· სამეცნიერო სტატიები  114 (მათ შორის 8 მაღალრეიტინგულ ჟურნალებში:  Journal of Euromarketing  (USA), Кожевенно обувная промышленность,  Известия ВУЗов, Технология легкой промышленности) 

სამეცნიერო პრემიები


1997                 ივანე ჯავახიშვილის სახელობის თბილისის სახელმწიფო უნივერსიტეტის


                         ჯორჯ შულცის სახელობის ახალგაზრდა მეცნიერთა პრემია

1999                 ივანე ჯავახიშვილის სახელობის თბილისის სახელმწიფო უნივერსიტეტის

                         სამეცნიერო პრემია სახელმძღვანელოსათვის


1997–2004    საქართველოს პრეზიდენტის პირველი ხარისხის ახალგაზრდა მეცნიერთა სტიპენდიატი


სამეცნიერო საზოგადოებების, აკადემიების წევრობა


1997 წ–დან     საქართველოს ბიზნესის მეცნიერებათა აკადემიის ნამდვილი წევრი

დღემდე


2000 წ–დან


დღემდე         საქართველოს ეკონომიკურ მეცნიერებათა აკადემიის ნამდვილი წევრი, მიკროეკონომიკის განყოფილების ხელმძღვანელი


სამეცნიერო საბჭოების წევრობა

1994–2005         თსუ კომერციისა და მარკეტინგის ფაკულტეტის სამეცნიერო საბჭოს წევრი


2001–2004         თსუ სამეცნიერო ხარისხების მიმნიჭებელი სადისერტაციო საბჭოს წევრი (სპეციალობით მარკეტინგი)


2001–2005         ნ.მუსხელიშვილის სახელობის ქუთაისის სახელმწიფო ტექნიკური უნივერსიტეტის დიდი სამეცნიერო საბჭოს წევრი


2002–2005        თსუ დიდი სამეცნიერო საბჭოს და პროფესორთა საბჭოს წევრი


2006 წ–დან      თსუ ეკონომიკისა და ბიზნესის ფაკულტეტის საბჭოს და სადისერტაციო


დღემდე           საბჭოს წევრი

სამეცნიერო კონფერენციებში  მონაწილეობა  (ბოლო 5 წელი)                                      

2006 წ.              ივანე ჯავახიშვილის დაბადების 130 წლისთავისადმი მიძღვნილი თსუ

                         სამეცნიერო კონფერენცია (თსუ)

2008 წ.               სამეცნიერო კონფერენცია  `ქრისტიანობა და ეკონომიკა~ (თსუ)

2008 წ.               სამეცნიერო კონფერენცია `ბიზნესი და საყოველთაო კეთილდღეობა~  (თსუ)


2008 წ.     საერთაშორისო  სამეცნიერო კონფერენცია `ვერბალური კომუნიკაციური ტექნოლოგიები~ (საქართველოს ტექნიკური უნივერსიტეტი)

2008 წ.           საქართველოში აშშ საელჩოსა და გორის სახელმწიფო უნივერსიტეტის მიერ ორგანიზებული კონფერენცია `განათლების რეფორმების კვალდაკვალ საქართველოში: უმაღლესი ეკონომიკური და პროფესიული განათლების დასახმარებლად~, გორის სახელმწიფო უნივერსიტეტი

2008 წ.            საერთაშორისო სამეცნიერო კონფერენცია `მიმდინარე გამოწვევები ცოდნის მართვაში - ცოდნა ცხოვრებისათვის~. გორის სახელმწიფო უნივერსიტეტი

   2008 წ.           I საერთაშორისო სამეცნიერო კონფერენცია `გლობალიზაცია და საქართველოს ეკონომიკის მდგრადი განვითარების პერსპექტივები~. თსუ

2008 წ.   საერთაშორისო სამეცნიერო კონფერენცია `ეკონომიკური ინტეგრაციის პერსპექტივები ცენტრალურ კავკასიაში~. თბილისის ეკონომიკურ ურთიერთობათა სახელმწიფო უნივერსიტეტი

2008 წ.  ნიკო ნიკოლაძის დაბადებიდან 175 წლისთავისადმი მიძღვნილი საუნივერსიტეტთაშორისო სამეცნიერო კონფერენცია `საქართველოს ეკონომიკური პრობლემები 2008 – მეცნიერული ხედვა~. თბილისი.

2009 წ.   საერთაშორისო სამეცნიერო  კონფერენცია `გლობალური კრიზისი და საქართველოს ეკონომიკა~. საქართველოს ტექნიკური უნივერსიტეტი

2009 წ.          მეოთხე საერთაშორისო სამეცნიერო-პრაქტიკული კონფერენცია `ინტერნეტი და საზოგადოება. ინსო-2009~. აკაკი წერეთლის სახელმწიფო უნივერსიტეტი

2009 წ.        საუნივერსიტეტთაშორისო სამეცნიერო-პრაქტიკული კონფერენცია `მსოფლიო ფინანსური კრიზისი და საქართველო~. თსუ

2009 წ.      საერთაშორისო სამეცნიერო-პრაქტიკული კონფერენცია `გლობალიზაცია, მსოფლიო კრიზისი და სამხრეთ კავკასია~. აკაკი წერეთლის  სახელმწიფო  უნივერსიტეტი,   ქუთაისი,  

2009 წ.   I საუნივერსიტეტთაშორისო სამეცნიერო-პრაქტიკული კონფერენცია `საქართველოს ეკონომიკა მსოფლიო კონკურენტუნარიანობის მაჩვენებლებში: პრობლემები, პერსპექტივები~. თსუ

2009წ.     საერთაშორისო სამეცნიერო კონფერენცია `ბიზნესი და საყოველთაო კეთილდღეობა~    თსუ,  

2009 წ.              Eighteenth World Business Congress `Management Challenges in an Environment of

                          Increasing Regional and Global Concerns~. International Black Sea University, Tbilisi.

2010 წ.                V სამეცნიერო კონფერენცია `ქრისტიანობა და ეკონომიკა~. თსუ, 2010 წლის 25 იანვარი

2010 წ.              საერთაშორისო სამეცნიერო–პრაქტიკული კონფერენცია `ინოვაციები ბიზნესში~ (ბათუმის სახელმწიფო უნივერსიტეტი, ბათუმი, 2010 წლის 16–17 აპრილი).


2010 წ.          საერთაშორისო სამეცნიერო–პრაქტიკული კონფერენცია `რეგოინალიზაცია, თანამედროვე რეგიონული ეკონომიკური და სოციალური პროცესები~ (აკაკი წერეთლის სახელმწიფო უნივერსიტეტი, ქუთაისი, 2010 წლის 1–2 მაისი).

2010 წ.               საერთაშორისო სამეცნიერო–პრაქტიკული კონფერენცია `ტურიზმი: ეკონომიკა და ბიზნესი~ (ბათუმის სახელმწიფო უნივერსიტეტი, შავი ზღვის ტექნიკური უნივერსიტეტი, ბათუმი – ტრაპიზონი, 2010 წლის 5–6 ივნისი).

2010 წ.               საერთაშორისო სამეცნიერო–პრაქტიკული კონფერენცია `ეკონომიკის აქტუალური პრობლემები განვითარების თანამედროვე ეტაპზე (პაატა გუგუშვილის ეკონომიკის ინსტიტუტი, თბილისი, 2010 წლის 8–9 ივლისი).

2010 წ.            მესამე საერთაშორისო კონფერენცია  `განათლება და განვითარება~( გორის სახელმწიფო უნივერსიტეტი, 2010 წლის 1–2 ოქტომბერი)

სამეცნიერო კონფერენციების საორგანიზაციო კომიტეტების წევრობა


1996–2009  თსუ სტუდენტთა ყოველწლიური საუნივერსიტეტო სამეცნიერო კონფერენციების ჟიურის წევრი

2002–2004         სტუდენტთა რესპუბლიკური სამეცნიერო კონფერენციების ჟიურის წევრი დისციპლინაში ` მარკეტინგი~

2000–2004          სტუდენტთა და ახალგაზრდა მეცნიერთა რესპუბლიკური სამეცნიერო კონფერენციის ` ტურიზმი და საქართველოს მომავალი~ საორგანიზაციო კომიტეტის წევრი (2000 წ), თავმჯდომარე (2001–2003 წლები) და სარედაქციო კომიტეტის წევრი (2004 წ)


2001–2004         სტუდენტთა და ახალგაზრდა მეცნიერთა რესპუბლიკური სამეცნიერო კონფერენციის `მარკეტინგის განვითარების პრობლემები და პერსპექტივები საქართველოში~ საორგანიზაციო კომიტეტის თავმჯდომარე


2008               საერთაშორისო სამეცნიერო კონფერენციის `მიმდინარე გამოწვევები ცოდნის მართვაში – ცოდნა ცხოვრებისათვის~ პროგრამული კომიტეტის წევრი, ეკონომიკის სექციის თავმჯდომარე


2009                 საერთაშორისო სამეცნიერო კონფერენციის `ახალი მიმართულებები განათლებასა და კვლევაში~  ეკონომიკის, ბიზნესისა და მართვის სექციის ხელმძღვანელი.

2010                    საერთაშორისო სამეცნიერო–პრაქტიკული კონფერენციის `ტურიზმი: ეკონომიკა და ბიზნესი~ (ბათუმის სახელმწიფო უნივერსიტეტი, შავი ზღვის ტექნიკური უნივერსიტეტი, ბათუმი – ტრაპიზონი)  სარედაქციო კოლეგიის წევრი, სექციის ხელმძღვანელი.

2010                  მესამე საერთაშორისო კონფერენციის  `განათლება და განვითარება~ პროგრამული კომიტეტის წევრი, ეკონომიკის სექციის თავმჯდომარე


სარედაქციო კოლეგიების წევრობა

1997–2005        თსუ სამეცნიერო შრომების კრებულის `მარკეტინგის აქტუალური საკითხები~ (თსუ გამომცემლობა) სარედაქციო კოლეგიის თავმჯდომარე (1997 წ) და პასუხისმგებელი რედაქტორი (1998–2005)

2002          საქართველოს პრეზიდენტის სტიპენდიატ ახალგაზრდა მეცნიერთა სამეცნიერო შრომების კრებულის (თსუ გამომცემლობა) სარედაქციო კოლეგიის წევრი


2004                  ნ.მუსხელიშვილის სახელობის ქუთაისის სახელმწიფო ტექნიკური უნივერსიტეტის სამეცნიერო შრომების კრებულის სარედაქციო კოლეგიის წევრი


2006 წ–დან       საერთაშორისო    რეფერირებადი    და   რეცენზირებადი       სამეცნიერო–


დღემდე            პრაქტიკული  ჟურნალის `ახალი ეკონომისტის~ სარედაქციო კოლეგიის წევრი


2007–2009          თსუ ეკონომიკისა და ბიზნესის ფაკულტეტის სარედაქციო–საგამომცემლო კოლეგიის წევრი


2008 წ–დან         საერთაშორისო    რეფერირებადი    და   რეცენზირებადი       სამეცნიერო–


დღემდე           პრაქტიკული  ჟურნალის `ეკონომიკა და ბიზნესის~ სარედაქციო კოლეგიის    წევრი


2009 წ–დან         საუნივერსიტეტთაშორისო        სამეცნიერო–ანალიტიკური      ჟურნალის

დღემდე    `ბიზნესი და მენეჯმენტის~  (ბათუმის სახელმწიფო უნივერსიტეტის გამომცემლობა) სარედაქციო კოლეგიის    წევრი


საგანმანათლებლო პროგრამების ხელმძღვანელობა


2002–2009          თსუ მარკეტინგის საბაკალავრო პროგრამის ხელმძღვანელი


2009 წ–დან        თსუ ბიზნესის ადმინისტრირების საბაკალავრო პროგრამის 


დღემდე          ხელმძღვანელი


2002–2010          თსუ მარკეტინგის სამაგისტრო პროგრამის ხელმძღვანელი


2009 წ–დან        თსუ ბიზნესის ადმინისტრირების სამაგისტრო პროგრამის   

დღემდე             მარკეტინგის მოდულის ხელმძღვანელი


2006–2010           ქუთაისის სახელმწიფო უნივერსიტეტის მარკეტინგის

                             სამაგისტრო პროგრამის ხელმძღვანელი


2009–2010           ბათუმის სახელმწიფო უნივერსიტეტის მარკეტინგის 


                            სამაგისტრო პროგრამის თანახელმძღვანელი


2006–2010           თსუ  მარკეტინგის ინდივიდუალური სადოქტორო პროგრამის 


                             ხელმძღვანელი


2008–2010           ქუთაისის სახელმწიფო უნივერსიტეტის მარკეტინგის


                             სადოქტორო პროგრამის ხელმძღვანელი


2008 წ–დან         თსუ ბიზნესის ადმინისტრირების სადოქტორო პროგრამის 


დღემდე              ხელმძღვანელი


სამეცნიერო ნაშრომების ხელმძღვანელობა, ოპონირება

6 სადოქტორო დისერტაციის ხელმძღვანელი

2 საკანდიდატო დისერტაციის ხელმძღვანელი


1 სადოქტორო დისერტაციის ოპონენტი


2 საკანდიდატო დისერტაციის ოპონენტი


45 სამაგისტრო ნაშრომის ხელმძღვანელი.

წიგნის/კრებულის            2 მონოგრაფიის და 6 სახელმძღვანელოს   რედაქტორი,         

რედაქტორობა,                 4  მონოგრაფიის და 5 სახელმძღვანელოს რეცენზენტი

 რეცენზირება                                 

ძირითადი სალექციო                          მარკეტინგის საფუძვლები (ბაკალავრიატი)

კურსები                                                  საერთაშორისო მარკეტინგი (ბაკალავრიატი)

(ბოლო 5 წელი)                                      მარკეტინგული კვლევები (მაგისტრატურა)


                                                                 საერთაშორისო მარკეტინგის მართვა (მაგისტრატურა)       

                                                                  გლობალური მარკეტინგი (მაგისტრატურა)

საზღვარგარეთ სტაჟირება

1996 ზაარლანდის უნივერსიტეტის(გერმანია)  


                                                            საერთაშორისო მარკეტინგის კათედრა


2000                                                          აშშ სახელმწიფო დეპარტამენტის განათლებისა და კულტურის საკითხთა ბიუროს მიერ ორგანიზებულ საერთაშორისო სტუმრის პროგრამაში ` უმაღლესი განათლების მართვა აშშ–ში~ მონაწილეობა 


საზოგადოებრივ ორგანიზაციებში     ასოციაცია `მარკეტინგული კვლევის ცენტრის~

მონაწილეობა                                           დამფუძნებელი (2001 წ) და თავმჯდომარე (2001 წლიდან დღემდე)

ენების ცოდნა

რუსული – კარგად


გერმანული– დამაკმაყოფილებლად


ინგლისური–მწირად


კომპიუტერული პროგრამების ცოდნა 

საოფისე პროგრამების (Ms-Windows, Ms-Word, Ms- Excel, Poverprint, Internetexsplorer)  ცოდნა კარგად.


ოჯახური მდგომარეობა

დაოჯახებული (მეუღლე და სამი შვილი)

პროფესორ  ნ. თოდუას  მიერ ბოლო 5 წლის განმავლობაში გამოქვეყნებული მეცნიერული შრომების სია

1. რეგიონული მარკეტინგის გამოყენების თავისებურებანი და პერსპექტივები საქართველოში. ჟურნალი `ეკონომიკა~, 2005 წ. # 7/8, გვ. 111-116. (თანაავტორები ნ. ქარქაშაძე, მ. გიგოლაშვილი).

2.  საქართველოს საგანმანათლებლო დაწესებულებებში მარკეტინგის გამოყენების შესახებ. სამეცნიერო ნაშრომთა კრებული „მარკეტინგის აქტუალური საკითხები“ , გამოშვება V1, თსუ გამომცემლობა, თბ. 2005, გვ. 22-39. (თანაავტორები თ. ვალიშვილი, ე. უროტაძე).

3. იმერეთის რეგიონის ლუდის ბაზრის პოტენციალისა და კონკურენტული გარემოს ანალიზი. სამეცნიერო ნაშრომთა კრებული „მარკეტინგის აქტუალური საკითხები“ , გამოშვება V1, თსუ გამომცემლობა, თბ. 2005, გვ. 33-41. (თანაავტორები თ. კუპრაშვილი, ე. უროტაძე).

4. სამამულო საწარმოებში მარკეტინგის სამსახურის ჩამოყალიბების ძირითადი მიმართულებები. სამეცნიერო ნაშრომთა კრებული „მარკეტინგის აქტუალური საკითხები“ , გამოშვება V1, თსუ გამომცემლობა, თბ. 2005, გვ. 58-69. (თანაავტორები ნ. ქარქაშაძე, შ. უკლება).

5. რეგიონის კონკურენტუნარიანობის შეფასების საკითხი. ჟურნალი `ეკონომიკა~, 2006 წ. # 4, გვ. 50-58. (თანაავტორები ნ. ქარქაშაძე, ა. მუშკუდიანი).

6. პროდუქციის ხარისხსა და ფასს შორის ურთიერთდამოკიდებულების განსაზღვრა კონკურენტუნარიანობის საფუძველზე.  ჟურნალი `ეკონომიკა~, 2006 წ. # 4, გვ. 104-112. (თანაავტორები თ. კუპრაშვილი, ე. უროტაძე).

7. მსოფლიოს ინტერნეტ-ბაზარი და საქართველო. ჟურნალი `საქართველოს ეკონომიკა~, 2006 წ. #4, გვ. 76-82; #5, გვ. 74. (თანაავტორი რ. აბულაძე).

8. იმერეთის ლუდის ბაზრის ანალიზი. ჟურნალი `ეკონომიკა~, 2006 წ. # 5, გვ. 104-112. (თანაავტორი თ. კუპრაშვილი).

9. პროდუქციის კონკურენტუნარიანობის შეფასება მარკეტინგული კვლევის საფუძველზე (ლუდის მაგალითზე). ჟურნალი `ეკონომიკა~, 2006 წ. # 5, გვ. 184-193. (თანაავტორი თ. კუპრაშვილი, ე. უროტაძე, შ. უკლება).

10. სამედიცინო მომსახურების ხარისხის მართვის სრულყოფის გზები.  ჟურნალი `ეკონომიკა~, 2006 წ. # 6, გვ. 76-79. (თანაავტორი დ. ლომინაძე).

11. სამედიცინო მომსახურების ბაზრის ფორმირების თავისებურებანი საქართველოში. ჟურნალი `ეკონომიკა~, 2006 წ. # 6, გვ. 148-152. (თანაავტორი დ. ლომინაძე).

12. მოთხოვნის   პროგნოზირება იმერეთის რეგიონში.  ჟურნალი `ეკონომიკა~, 2006 წ. # 8, გვ.111-116 (თანაავტორები ნ. ქარქაშაზე, ე. უკლება).
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